
Marca Personal 
“No te vendas, aprende a vender tu trabajo” 

 
Madrid, 1 Junio 2017 

www.andresperezortega.com 
@marcapersonal 

- Coferencias Sun Party - 



No somos EMPLEADOS, somos PROFESIONALES 



Piensa como una empresa YO S.L.  
(aunque trabajes para otros o no trabajes)  



¿Quién es el responsable del éxito de una organización? 

YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 

Verbal 

No Verbal 

Contenidos 

Presencia 

Imagen 

Aspecto 

Credenciales 

Tarjetas 

Propósito 

Motivación Visión 

Misión Objetivos 

Planificación 

Análisis Diagnóstico 

Metas Plan 



¿Qué palancas puedes mover? 



Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 

Verbal 

No Verbal 

Contenidos 

Presencia 

Imagen 

Aspecto 

Credenciales 

Tarjetas 

Propósito 

Motivación Visión 

Misión Objetivos 

Planificación 

Análisis Diagnóstico 

Metas Plan 



A 

B 



Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Propósito 

1. 
¿Qué me “pone”… en marcha? 

(Motivación) 

¿Cómo me quiero posicionar? 
(Objetivos) 

¿A qué me quiero dedicar? 
(Misión) 



¿A qué te quieres dedicar? 

Con qué trabajas 
+  

Qué haces 
+ 

Para quién lo haces 
+ 

Qué resultado produces 
 

(Bonus) Metáfora 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 

Verbal 

No Verbal 

Contenidos 

Presencia 

Imagen 

Aspecto 

Credenciales 

Tarjetas 

Propósito 

Motivación Visión 

Misión Objetivos 

Planificación 

Análisis Diagnóstico 

Metas Plan 



Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Personalidad 

2. 
¿Cuáles son tus prioridades? 

(Valores) 

¿Qué te frena? 
(Creencias) 

¿Quién toma tus decisiones? 
(Responsabilidad) 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 
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No Verbal 

Contenidos 

Presencia 

Imagen 
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Tarjetas 

Propósito 

Motivación Visión 
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Metas Plan 



Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Propiedades 

3. 
¿Cuál es tu “materia prima”? 

(Pasión, Conocimientos, Habilidades, Experiencia,…) 

¿Cómo puedes utilizar tu inventario? 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 
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Contenidos 
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Aspecto 

Credenciales 
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Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Producto 

4. 
¿Cuál es tu producto? 

(Oferta) 

¿Qué beneficio proporcionas? 

+  - 
¿Qué valor generas? 

€  ¸  J 



YO S.L. 
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Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Público 

5. 
¿Quién quieres que te elija? 

(Cliente) 

¿Quiénes influyen en tu estrategia? 
(Otros “stakeholders”) 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 
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Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



Prestigio 

6. 
¿En qué vas a ser experto/a? 

(Especialización) 

¿Cómo te van a creer? 
(Confianza) 

¿Cómo te van a querer? 
(Sintonía) 



YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 
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Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 





Dospuntocerolandia 

Microblog 
 

Twitter 

Redes Sociales 
 

Facebook 
LinkedIn 

Imágenes 
 

Flickr 
Picasa 

Pinterest 
Snapchat 
Instagram 

Vídeo 
 

YouTube 
Vimeo 

Blog 



Promoción 

7. 
¿Dónde vas a comunicar tu valor? 

(Marketing Personal) 

¿Qué canales vas a utilizar? 
1-1 

1-Varios 
1- Todos (reales y dospuntocerolandia) 



¿Cómo conectas todo? 

YO S.L. 

Personalidad 

Valores 

Creencias 

Actitud 

Propiedades 

Pasión 

Conocimientos 

Experiencia 

Habilidades 

Producto Público Prestigio 

Posicionamiento 

Diferenciación 

Confianza 

Sintonía 

Promoción 

1:1 

1:Varios 

1:Todos 

Internet 

Propagación 

Verbal 

No Verbal 

Contenidos 

Presencia 

Imagen 

Aspecto 

Credenciales 

Tarjetas 

Propósito 

Motivación Visión 

Misión Objetivos 

Planificación 

Análisis Diagnóstico 

Metas Plan 



Propósito 
 

¿Qué quiero? 

Personalidad 
 

¿Quién soy? 

Propiedades 
 

¿Qué tengo? 

Producto 
 

¿Qué ofrezco? 

Público 
 

¿Quién me rodea? 

Prestigio 
 

¿Qué me distingue? 

Promoción 
 

¿Qué canales usas? 



www.slideshare.net/marcapersonal 
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